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Ogolnopolski Raport Slubny

Pracownia Sukien Slubnych Kamy Ostaszewskiej wraz z Studenckim Kotem Naukowym Estymator z
Uniwersytetu Ekonomicznego w Poznaniu przeprowadzita pierwszy Ogoélnopolski Raport Slubny,
majacy na celu zbadanie preferencji par mtodych w Polsce.

Wstep

Na przestrzeni roku w badaniu internetowym (www.ostaszewska.com/raportslubny) wzieto udziat

1236 respondentéw, ktérego celem byto okredlenie preferencji zwigzanych z moda $lubng,
przygotowaniami do uroczystosci, Slubem, tradycjami weselnymi, planami na przyszto$¢ oraz
finansowaniem catego przedsiewziecia. Badanie bylo typem préoby celowej (tj. ankietowani
dobrowolnie wypetniali kwestionariusz, jesli uznali, ze spetniajg kryteria badania).

Zdecydowang wiekszo$¢ ankietowanych (prawie 98%) stanowity kobiety. Mozna wiec wysnué
whiosek, ze to zwykle kobiety zajmujq sie przygotowywaniem uroczystosci i czesto wykorzystujg do
tego celu Internet.

Kobiety w cigzy stanowity zaledwie 2,8% ankietowanych, a prawie potowa z nich byta juz w zwigzku,
ktéry trwat powyzej dwéch lat. Dodatkowo ponad 7% ankietowanych w momencie udzielania
odpowiedzi byto juz rodzicami. Wynika z tego, ze cigza nie byfa istotng przyczyng, dla ktérej mtodzi
podejmuja decyzje o slubie.
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WyniKi raportu

Kiedy stajemy na slubnym kobiercu
Slub bierzemy najczeéciej po 3-4 latach zwiazku
(35,4% ankietowanych), cho¢ odsetek par ze
stazem 5-7 lat jest poréwnywalnie wysoki (32,1%
ankietowanych).  Okoto 20,0% respondentéow
planuje slub po 1-2 latach zwigzku. Okoto 10,0%
par planuje slub po wiecej niz 8 latach wspdlnego
bycia razem.

Weselny budzet a preferencje

Ponad 50% ankietowanych zadeklarowato, ze ich
weselny budzet zawiera sie w przedziale 20 000 do
40000  zt. Okoto 15%  ankietowanych
odpowiedziato, ze ich weselny budzet wyniesie
powyzej 40 000 zt. Ponad 75,0% respondentéw
udzielito odpowiedzi, iz nie przewiduje wziecia
kredytu w celu finansowania wesela (kredyt

planuje wzigc¢ jedynie 14,0% respondentow).

Osoby planujace budzet do 20 000 zt (28,3% wszystkich respondentéw) z reguty planowaty wesele
do 50 osoéb, makijaz panna mtoda wykona we wiasnym zakresie lub z pomoca kolezanki. Za
uwiecznienie uroczystosci bedzie odpowiadat kto$ z rodziny/znajomy lub profesjonalny fotograf.

Osoby planujgce budzet miedzy 20 000 a 40 000 zt (15% respondentdéw) najczesciej deklarowaty
kupno sukni $lubnej w salonie lub uszyja na miare. Za uwiecznienie uroczystosci bedzie
odpowiedzialny fotogram i kamerzysta.

Osoby planujace budzet powyzej 40 000 zt planujg zaprosi¢ na slub wiecej niz 100 gosci. O fryzury
panien miodych z takim budzetem najczesciej dba zawodowa stylistka fryzur, makijaz wykonuje
wizazystka a suknia slubna pochodzi z salonu. Za uwiecznienie uroczystosci odpowiada podobnie jak
w przypadku oséb z budzetem od 20000 do 40000 zt profesjonalny fotograf i kamerzysta.

Moda Slubna

Zdecydowana wiekszos¢ panien miodych decyduje sie na zakup sukni w salonie lub uszycie jej na
miare. Jedynie 8,3% planuje wypozyczenie lub kupienie jej w komisie (3,4% ankietowanych). W
kwestii koloru sukni $lubnej polskie panny mtode pozostajg tradycjonalistkami : biel zadeklarowato
prawie 70% kobiet. Nadal duzg popularnoscig cieszg sie welony (ponad 66%). Mniej tradycyjne
nakrycia gtowy takie jak toczek czy kapelusz znajdujg sie w zdecydowanej mniejszosci (odpowiednio
3,1%i 0,8%).
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Mode meskg zdominowat garnitur w kolorze czarnym i grafitowym potgczony z krawatem (39%) lub
musznikiem (26,1%). Stosunkowo duzy odsetek (okoto 25,0%) respondentdow w momencie
wypetniania ankiety nie miato zdefiniowanych preferencji co do koloru meskiego stroju.

Oprawa

Makijaz

Panny Miode w zdecydowanej wiekszosci cenig makijaz wykonany przy profesjonaliste, tj.
kosmetyczke (42,7%) lub wizazystke (33,4%). Samodzielnie makijazy wykonuje nieco ponad 7% pan,
podobny odsetek korzysta z pomocy kolezanki. O fryzure troszczy sie w zdecydowanej wiekszosci
fryzjer (86,2%). Bardzo niewielki odsetek korzysta z ustug stylistki fryzur czy kolezanki.

Poréwnujagc preferencje zwigzane z liczbg gosci i makijazem wnioski sg nieco zaskakujgce. Otéz te
panny mtode, ktére planowaty wesele na ponad 100 osdb najczesciej wybieraty ustugi kosmetyczki,
natomiast te, ktére na wesele zapraszaty 50 — 100 oséb najczesciej wybieraty ustuge wizazystki.

Osoby decydujace sie na kupno sukni w komisie lub wypozyczenie najczesciej odpowiadaty, ze
makijaz wykonajg samodzielnie lub z pomoca kolezanki. W przypadku szycia sukni na miare
najczesciej za makijaz odpowiadata kosmetyczka. Ankietowani, ktdrzy zdecydowali sie na kupno sukni
w salonie najczesciej wskazywali wizazystke.

Uwage zwraca fakt, iz w momencie wypetniania ankiety panny mtode w duzej mierze miaty juz
okreslone preferencje zwigzane ze strojem czy oprawg panny mtodej (odsetek odpowiedzi ,jeszcze
nie wiem” wynosit maksymalnie 12%).
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Fotograf czy kamerzysta

Prawie 60% ankietowany deklarowato, ze uroczystosé¢ S$lubng uwieczni tandem fotograf i
kamerzysta. Samodzielnego fotografa zamierza zatrudni¢ nieco ponad 20% par, a samodzielnego
kamerzyste okoto 3,4% ankietowanych.

Do ciekawych wnioskdw mozna dojsé analizujgc preferencje par, ktére deklarowaty kupno sukni
$lubnej w salonie. Te pary do uwiecznienia uroczystosci Slubnej najczesciej wybieraty tandem
sktadajacy sie z fotografa i kamerzysty, natomiast osoby deklarujgce szycie sukni na miare,
wypozyczenie oraz te jeszcze niezdecydowane do uwiecznienia uroczystosci najczesciej wybieraty
fotografa.

Samochadd

51,5% respondentéw odpowiedziato, ze pojedzie do $lubu prywatnym autem. Na zabytkowy
samochdéd, limuzyne Ilub terendwke zdecydowato sie odpowiednio 12,5%, 9,8% i 3,4%
ankietowanych. Ponad 1/5 ankietowanych nie byta jeszcze zdecydowana, jaki rodzaj transportu
wybierze do slubu.

Osoby, ktére zadeklarowaty wysokosé budzetu do 20 tys. Zt (28,3% respondentéw) najczesciej
wybieraty prywatny samochdd. Limuzyne lub samochdd terenowy wybieraty te osoby, ktérych
budzet Slubny przekraczat 40 tys. zt (15% badanych). Osoby deklarujgce budzet od 20 tys. do 40 tys. zt
majg najwiekszy dylemat czym jechac do slubu.
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Tradycja czy nowoczesnos¢

Tradycyjna orkiestre na weselu wybrato 63,0% ankietowanych, a na DJ’a zdecydowato sie 19,7%
wszystkich respondentéw. Ponad potowa par miodych planuje réwniez tradycyjne oczepiny z
zabawami. Ich bardzo okrojong wersje przewiduje prawie 30% osdb. Podczas wesela zwyczaju
oczepin nie bedzie pielegnowac okoto 12% ankietowanych.

Miesigc Slubu
Najczesciej wybierane miesigce zawarcia zwigzku matzenskiego to sierpien, czerwiec oraz wrzesien.
Miesigce te stanowity odpowiednio 21,9%, 20,5% oraz 17,0% wszystkich odpowiedzi. Wynika to
zapewne z faktu, Ze s3 to miesigce dos$¢ pogodne oraz takie, ktére zawierajg litere ,r”.
Prawdopodobnie nadal zywy jest przesad, ze litera ,r”

matzenstwo.

W nazwie miesigca gwarantuje udane

Podréz poslubna
Zdecydowana wiekszo$¢ ankietowanych (ponad 90%) planuje podréz poslubng.

Prawie 40% ankietowanych zadeklarowato, ze w podrdéz poslubng pojedzie w pdzniejszym terminie.
31,7% ankietowanych odpowiedziato, ze w podréz poslubng uda sie od razu po $lubie. Jedynie 7,1%
ankietowanych udzielito odpowiedzi, ze nie wybiera sie w ogéle w podréz poslubng. Dla ponad 21%
respondentéw miejsce podrdzy poslubne;j jest jeszcze kwestig otwarta.

Ponad potowa respondentéw odpowiedziata, ze w podréz poslubng wyjedzie za granice, a 20,8%
ankietowanych zadeklarowato, ze podrdz poslubng spedzi na terenie Polski. Prawie 25% Par Mtodych
odpowiedziato, ze jeszcze nie wie, jaki jest kierunek ich podrézy poslubnej.
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Osoby, ktére zadeklarowaty budzet do 20
: tys. zt najczesciej odpowiadaty, ze podréz
f poslubng odbedg w Polsce. Jezeli budzet
' ankietowanych przekraczat 20 tys. zt, to
czesciej wybierali podréz poslubng za
granice.

Ankietowani, ktéorych budzet wynidst
ponad 40 tys. zt (15%
respondentéw)najczesciej odpowiadali,

ze w podrdz poslubng udadzg sie od razu
po Slubie. Natomiast ci, ktorzy Osoby,
ktoére zadeklarowali budzet do 40 tys. zt odpowiadali, ze podréz poslubng planujag w pdzniejszym
terminie.

Plany rodzinne i mieszkaniowe
Wiekszos¢ ankietowanych po $lubie zamieszka we wiasnych ,czterech katach”, w tym 30,3% w
mieszkaniu, a 13,3% w domu. Z rodzicami planuje zamieszka¢ nieco ponad 25% respondentéw.

Podobny odsetek respondentéw, tj. 22,9% odpowiedziato, ze po Slubie zamieszka w wynajmowanym
mieszkaniu.

36,3% Par Mtodych zadeklarowato, ze planujg dziecko wiecej niz rok po $lubie. Podobny odsetek
respondentow, tj. 34,0% udzielito odpowiedzi, ze planujg dziecko rok po slubie.

9,4% Par odpowiedziato, ze ma juz dziecko lub spodziewa sie go wkrotce. 20,0% respondentéw
udzielito odpowiedzi, ze jeszcze nie majg sprecyzowanych planéw rodzicielskich.

Autorzy raportu

Atelier Kamy Ostaszewskiej (www.suknie-slubne.poznan.pl) to pracownia zajmujgca sie indywidualnym
projektowaniem oraz szyciem miarowym sukien Slubnych i wieczorowych
w Poznaniu.

Studenckie Koto Naukowe "Estymator" dziata na Uniwersytecie Ekonomicznym w Poznaniu przy Katedrze
Statystyki i liczy aktualnie czterech cztonkéw, ktérzy s studentami studiéw magisterskich na kierunku
Informatyka i Ekonometria, specjalnosci Analityka Gospodarcza.

Informacja o prawach autorskich: Organizatorzy raportu zgadzajg sie na przedruk we fragmentach lub catosci,
umieszczenie raportu na stronie internetowej pod warunkiem umieszczenia informacji o zrédle w postaci:
,Atelier Ostaszewska (www.ostaszewska.com)”.
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